Nvye regler skaerper kravene til gron
markedsfaring

Fra 27. september 2026 skal virksomheder vaere endnu mere praecise, nar de
bruger gregnne udsagn, maarker og klimamal i markedsfaringen. Flere former for
gren markedsfering bliver direkte forbudt.

Nye regler om miljgmarkedsfering tradte i kraft den 27. september 2026 som falge af EU’'s Empowering
Consumers for the Green Transition-direktiv. Reglerne aendrer markedsfgringsloven og udvider blandt andet
den sakaldte sortliste over former for markedsfering, der altid er vildledende.

Det far konkret betydning for virksomheder, der markedsfarer produkter, services eller deres virksomhed
med grgnne budskaber.

Markedsfaringslovens sortliste omfatter nu blandt andet baeredygtighedsmaerker uden en godkendt
certificeringsordning eller offentlig myndighed som grundlag. Reglerne rammer ogsa generelle miljgudsagn
uden dokumentation for en relevant, anerkendt fremragende miljgprasstation.

Derudover méa virksomheder ikke praesentere en miljgfordel som geeldende for et helt produkt eller hele
virksomheden, hvis fordelen kun vedrarer en bestemt del. Et produkt kan eksempelvis ikke markedsfores
som fremstillet af genanvendt materiale, hvis det alene gaelder emballagen.

Grognne marker og klimaudsagn kraever storre praecision

Reglerne kan ogsad omfatte virksomheders egne logoer, symboler og grafiske maerker, hvis virksomheder
bruger dem som baeredygtighedsmaerker. Din virksomhed ber derfor gennemgéa grenne varemaerker,
emballagemaerker, ikoner og andre brandaktiver.

Generelle udsagn som "miljgvenlig”, “gren” og "klimavenlig” bliver desuden forbudt, medmindre
virksomheden kan pavise en relevant, anerkendt fremragende miljgpraestation eller tydeligt specificerer
udsagnet pd samme medie.

Et produkt ma ikke markedsfares med neutral, reduceret eller positiv klimapavirkning, hvis den pastaede
fordel helt eller delvist bygger pa klimakompensation uden for produktets veerdikaede. Det kan eksempelvis
ramme udsagn som “klimaneutral”, "certificeret COz2-neutral” og "klimakompenseret”.

Virksomheder ma heller ikke fremhaeve obligatoriske lovkrav som saerlige produktfordele. Det kan f.eks.
veere et stof, som allerede er forbudt i hele den relevante produktkategori pd EU-markedet.
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Fremtidige klimamal skal bygge pa en konkret plan
Udsagn om fremtidige miljgpraestationer som "COz-neutral i 2050” eller 50 procent mindre COz2 inden
2030” bliver udtrykkeligt omfattet af reglerne om vildledende markedsfering.

Virksomheder skal derfor kunne underbygge séddanne udsagn med klare, objektive, offentligt tilgeengelige og
verificerbare forpligtelser. Det kraever blandt andet en realistisk plan med malbare og tidsbestemte mal,
relevante ressourcer og regelmaessig kontrol fra en uafhaengig tredjepartsekspert.

Det bliver samtidig et nyt vildledningsmoment at fremhacve irrelevante fordele, sa som flaskevand som
"glutenfrit” eller papir som "plastikfrit”.

Manglende overholdelse kan fore til indgreb fra Forbrugerombudsmanden, krav om at aendre eller standse
markedsfeoringen samt badestraf.

Hvad bgr din virksomhed gore nu?

Din virksomhed bgr gennemgé eksisterende miljgudsagn, grenne maerker, emballage og kampagnemateriale
og sikre, at budskaberne er konkrete og tilstraekkeligt dokumenterede. | bar ogsa kvalitetssikre fremtidige
klima- og miljgmal, for | bruger dem i markedsfaringen.

Forbrugerombudsmanden har tilkendegivet, at lovaendringerne efter myndighedens opfattelse ikke adskiller
sig vaesentligt fra den hidtidige praksis og fortolkning af markedsfaringsloven. De nye specifikke regler gor
det dog relevant at gennemga markedsfaringen pa ny.

Reglerne gaelder ogsa for produkter og emballage, der er produceret for den 27. september 2026.

NJORD radgiver om miljgmarkedsfering, dokumentation af grenne udsagn og samspillet mellem
markedsferingsret og immaterielle rettigheder.

Vi kan hjeelpe din virksomhed med at gennemgéa eksisterende markedsfering og vurdere, om gregnne udsagn,
maerker og klimamal lever op til de nye regler.

Laes mere om direktivet her: Europa-Parlamentets og Radets direktiv (EU) 2024/825 af 28. februar 2024
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